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Marque
identitaire






CULTIVER L'INSPIRATION.

Ecrin repute de Charlevoix, Baie-Saint-Paul est, depuis des décennies,
un berceau d'inspiration. Elle n'a de cesse de s'inventer tout en preservant

'equilibre de la beaute naturelle qui 'entoure.

Baie-Saint-Paul, c’est d'abord une baie, une courbe majestueuse qui offre en
continu un spectacle unique a ses habitants. Mais contemplation ne veut pas
dire inertie. Tout le monde ici prend part a sa beauté, la ville nous pousse a nous
réaliser et a faire fructifier ce que la nature nous offre. Baie-Saint-Paul cherche
sans cesse un equilibre pour conserver a tout prix une vie saine et respectueuse

de son environnement.

La nature de Baie-Saint-Paul forge des entrepreneurs createurs et des citoyens
impliques pour qui la collegialite est une valeur importante, une force. Faire

fructifier, échanger, apprendre.

Baie-Saint-Paul est devenue ainsi un symbole fort d'un nouveau mode de vie au
Quebec. Celui d'une réelle conscience de la notion de déeveloppement durable,
creant ainsi de veritables eco-citoyens, pour qui vie humaine et écosystemes

sont intimement lies pour apprecier une vie spectaculaire.
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Les elements
de l'identite






Le logotype

Par ses formes simples et ludigues, ses couleurs lumineuses et contrastantes, le logo de
la Ville de Baie-Saint-Paul possede une force de caractére, tout en conservant un coté
chaleureux. Le logo se décline en trois versions afin qu'il soit polyvalent dans une grande
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variété de designs et de contextes.




; (°  Vilede
o) Baie-Saint-Paul

Primaire (horizontale)
C'est le logotype principal, celui-ci doit étre privilegié en tout temps.

Cette déclinaison doit étre choisie uniquement

Secondaire (verticale) : ‘ .

dans les cas ou il est impossible d'utiliser la version

primaire du logo. \/I”@ de

Baie-Saint-Paul

Tertiaire (acronyme)
Cette option se veut complémentaire aux versions horizontales et
verticales. Il est proscrit de ['utiliser seule et sans contexte. A utiliser

seulement si le nom complet de la ville se retrouve dans I'environnement
immeédiat de l'acronyme. ‘ .

1



Logo principal

Ville de
Baie-Saint-Paul
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I (° I ) Ville de
o)

Baie-Saint-Paul

I (° I ' Ville de
o) Baie-Saint-Paul
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Logo vertical
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Ville de
Baie-Saint-Paul
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Ville de
Baie-Saint-Paul

Ville de
Baie-Saint-Paul



Logo acronyme

16

© 2020, Ville de Baie-Saint-Paul Guide de marque



Le logo acronyme joue aussi le réle d'élément graphique de marque. Il est permis de faire
déborder le logo acronyme du cadre comme dans I'exemple ci-dessous.
A noter qu’il est accompagné du logo principal pour une bonne identification de la marque.

I ; 4 . ' Ville de
} o) 1 BaieSaintPaul
|

17



Logo sur fond de couleur
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Sur un fond de couleur, la couleur de la lettre correspondante au fond doit étre changée

pour du blanc. Le méme principe s'applique pour la version verticale et 'acronyme.

Ville de
Baie-Saint-Paul

) ville de

Baie-Saint-Paul
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Zone de dégagement du logo

La zone de dégagement doit, dans tous les cas, étre respectée. Elle permet a limage
de marque de se démarquer dans l'espace et face aux différents éléments qui peuvent
lentourer. Le dégagement doit étre au moins la moitié de la hauteur de 'accronyme.

XX/Z b S \/iII? de

X /2
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Taille minimale

Le logo doit toujours respecter une grandeur minimale afin d'étre lisible sur les différents
supports. Les grandeurs minimales des trois types de logo sont présentées ci-dessous.

ille de
Baie-Saint-Pau

[ J
I ° Vilede | ;1‘ |
o) Baie-Saint-Pau ° ' o)

30 mm 17 mm 12 mm 4 mm

85 px 50 px 35 px 10 px
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Usage sur image

Contraste avant tout

Lorsque placé sur fond photographique, il est important d'assurer une bonne lisibilité du
logo. Il faut donc choisir des photos visuellement neutres et une couleur de logo venant bien
contraster avec les couleurs de la photographie.

& Ii' I Y Vilede
it W 3 o) *< ‘Baie-Saint-Paul

Ajout d’effets

Il est possible d'ajouter de légers effets au logo
afin de le faire ressortir de son environnement.
Par contre, il faut s'assurer que ces effets sont

légers et nécessaires, et gqu’ils n'altérent pas le

logo (qualité, lisibilité, compréhension).
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Manipulations proscrites

Modifier langle

led
\ ‘ B ?e e<:||nl'. Paul

Modifier les proportions

Ville de
o ' Baie-Saint-Paul

Modifier les couleurs

DA® | ) vilede
De)d Baie-Saint-Paul

Rempalcer les polices

IN‘ Ville de
e

Baie-Saint-Paul

Etirer ou compresser

“ Vile de
o) BaieSaint-Paul

Ajouter des effets

»{° J ) Ville de
Do) Baie-Saint-Paul



Usage sur le web

Utiliser le logo vertical lorsque I'espace du logo est vertical ou
carré. Comme sur la photo de profil Facebook par ci-dessous.

Accueil Créer

13%)
o)
Ville de

Baie-Saint-Paul

Ville de Baie-Saint-
Paul

@baiesaintpaul

sy

Accueil
A propos vl Jaime 3 Suivre s Partager
Photos
Vidéos Créer une publication
Evénements
Créez une publication,,

Publications
Groupes 5 - . 1

Photo/Vidée & identifierde.. @ Jesuisia
Communauté A PROPOS VILLE DE BAIE-SAINT-PAUL

Créer une page

Our Story

En harmenie avec son environnement et
ses paysages grandioses, Baie-Saint-
Paul, ville d'art et de pa...

Afficher plus

Communauté Afficher tout
1L Invitez vos amis a aimer cette Page

e 3 838 mentions J'aime

3 958 personnes suivent ceci.

AL Audrey-Anne SB et 9 autres amife)s
aiment ¢a

2 1
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Typographies






Typographies de titres principaux

Titres d’affichages | Imprimé

La typographige Planeta a été choisie pour les titres d'affichages. N'étant pas adaptée pour les longs
paragraphes de texte, elle doit étre utilisée seulement pour les titres d'affichages, comme sur la couverture
d'un dépliant ou d'un magazine. De plus, il est primordial de travailler lespacement entre les lettres, afin de
donner un résultat adéquat.

Sur le web la typographie DM Sans doit étre utilisée.

Planeta

A b Lorem ipsum
sit amet consecture

Titres principaux | Web

DM Sans

Ab
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Lorem ipsum
sit amet consecture




Typographies secondaires

Titres, sous-titres et texte courant | Imprimé

La typographie utilisée pour les titres, les sous-titres ainsi que pour les textes courants est TT Commons.

Cette police est trés polyvalente, car elle posséde une trés grande variété de graisses. Elle est aussi bien

adaptée pour les longs paragraphes de texte.

Sur le web la typographie DM Sans doit étre utilisée.

TT Commons

AD

Sous-titres et texte courant | Web

DM Sans

Ab

Lorem ipsum sit amet

Tiataturem nos etur, id eostrum rereptia pratur sandip-
sam aut etur. Pa volum ate dolum et doluptati omnia do-
lore plic temo blatia conserf eribus

Citatus ese possit quam nimustrum latemposti solorehenet offic tet autesed ut
quatus incid utem voloruptat ex eicabo. Et eos inctempos escieni hillent veli-
gen ihilluptat la est voluptat Doloris ab ipis sunt fuga. Bea vent vellaborpos aut
arumquatur. Quidem ress imi, sincto bla qui dollest quid que ex et, eliquidita as

expero expedisquam.

Lorem ipsum sit amet

Tiataturem nos etur, id eostrum rereptia pratur san-
dipsam aut etur. Pa volum ate dolum et doluptati
omnia dolore plic temo blatia conserf eribus

Citatus ese possit quam nimustrum latemposti solorehenet offic tet au-
tesed ut quatus incid utem voloruptat ex eicabo. Et eos inctempos es-
cieni hillent veligen ihilluptat la est voluptat Doloris ab ipis sunt fuga. Bea
vent vellaborpos aut arumquatur. Quidem ress imi, sincto bla qui dollest

quid que ex et, eliquidita as expero expedisquam.
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Typographies utilisées a l'interne

Titres principaux
Ces typographies doivent seulement étre utilisées lorsque les typographies principales de la margue ne

sont pas accessibles..

Corbel

Lorem ipsum
sit amet consecture

Sous-titres et texte courant

Ca“bri Lorem ipsum sit amet

Tiataturem nos etur, id eostrum rereptia pratur sandipsam
aut etur. Pa volum ate dolum et doluptati omnia dolore plic

temo blatia conserf eribus

Citatus ese possit quam nimustrum latemposti solorehenet offic tet autesed ut
quatus incid utem voloruptat ex eicabo. Et eos inctempos escieni hillent veligen
ihilluptat la est voluptat Doloris ab ipis sunt fuga. Bea vent vellaborpos aut arum-
quatur. Quidem ress imi, sincto bla qui dollest quid que ex et, eliquidita as expero
expedisquam.
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Couleurs






Couleurs

Couleurs principales

La palette de couleurs principales est composée de 4 nuances offrant des combinaisons de

couleurs trés contrastées. Ces 4 couleurs sont a privilégier pour les compositions de formes

géométriques, pour les aplats de couleurs, les titres et les appels a 'action.

34

Pantone 129C

CMYK:0,15,90,0
RGB: 246,212, 69
Web : #F6D445

Pantone 326C

CMYK:95,0,49, 0
RGB: 50,170,157
Web : #32aa%9d

© 2020, Ville de Baie-Saint-Paul

Pantone 178C

CMYK:0, 80,58,0

RGB: 229,90, 90
Web : #E55ABA

Pantone 534C

CMYK: 95,70, 45, 40
RGB: 38, 61,80
Web : #263D50

Guide de marque



Associations

Ormis pour les jeux de formes géométriques, l'association des couleurs principales doit rester
simple. Privilégier les associations de deux couleurs seulement est impératif afin de garder un

design harmonieux. Pour ajouter une 3¢ couleur, envisagez I'une des couleurs secondaires de
la page suivante.




Couleurs

Couleurs secondaires

Selon le principe du constraste de qualité, 2 nuances on été développées pour chague couleur
principale. Cela donne lieu a un éventail de couleurs plus étendu, tout en conservant une
familiarité avec la famille de couleurs de base. Les 8 couleurs ainsi créées permettent une plus
grande flexibilité dans le design.

Attention de ne pas utiliser exclusivement des couleurs secondaires lors des associations.

Principales Secondaires Principales Secondaires

Principales Secondaires Principales Secondaires

Secondaires Secondaires
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CMYK : O, 80, 58, 1229, 90, 90 Web : #E55ABA

CMYK: O, 38, 20, O RGB : 229, 173, 173 Web : #E5ADAD

CMYK : 0, 66, 42, 1216, 121,121 Web : #D87979

: 560,170, 157 Web : #32aa9d

261,131, 1283 Web : #3D837B

CMYK: 26, 0,11, 0 RGB : 198, 226, 226 Web : #C6E2E?2

'K 95,70, 45, 40

90, 58, 30, 9 62, 98, 13C Veb : #3E6282

CMYK :22,10, 9,0 RGB : 200, 210, 218 Web : #C8D2DA
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Applications
de la marque






Créez votre Baie-Saint-Paul

Un logo que tous peuvent s’approprier

Si BSP est une terre de tous les possibles, son logo doit lui aussi évoquer la multitude
d'opportunités créatives qu'elle offre.

Le logo réflete cette particularité, il peut étre modulé d'une infinité de fagons, tel les
pieces d'un jeu de «Legom.

Privilégiez les couleurs principales pour la création de liconographie. Ces exemples
sont a titre indicatif afin de montrer I'étendue des possibilités que les formes du logo
nous permettent.
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S'appropriatier
la marque






Coffre a outils

Pour que tous les acteurs d'un milieu puissent communiquer d'une seule et méme voix, ils doivent
parler le méme language. Etant donné la multitude de marques cohabitant a BSP, nous devions
développer une marque parapluie qui s'intégrerait naturellement dans I'écosysteme déja en place de
la ville.

Un coffre a outil a été developpé pour s'assurer du bon déploiement de la marque. Voici quelques

exemples de I'utilisation des éléments graphigues lorsque la marque BSP cohabite avec un
partenaire.

B e BGD g e

« I ) 0
I B o) [ LT ([ L
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Lorem ipsum

Voici d'autres éléments tiré du coffre a outils.

Fonds d'écrans

A EF @8 B! bbanero
B OO @
mmEe
O )
e =
T ae
..... ® 2@
- e ®
Do) BaieSaint-Paul

4
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Exemples d’applications de la marque
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Gabarits






Identification des secteurs

I ®° ' Viede
o) Baie-Saint-Paul

Loisirs et Culture

I €®°  Viede
o) Baie-Saint-Paul

Embellissement

Logo avec mention UNESCO

Version avec logo

I ; (®°  \Vilede
o) Baie-Saint-Paul

Réserve de la biosphére de Charlevoix

56 © 2020, Ville de Baie-Saint-Paul

I DA® | vilede
De) Baie-Saint-Paul

Développement
économique

I DA® | vilede
De) Baie-Saint-Paul

Communications et
développement durable

Version sans logo

Réserve de |la biosphere
de Charlevoix

Guide de marque
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Gabarit de couverture

Page couverture +logo avec description

Marge: 0,5 pouces
Hauteur du logo sans inscription: 0,5 pouces
Dégagement autour du logo: 0,5 pouces

Titre: TT Norms bold 60 pts.

8,5x11 85x11
Zone libre Zone libre

7

7 4 %
% 7
% Y

11x85 1x8,5
Zone libre Zone libre

N\
&\

&‘% §‘\Q

7

&‘% §‘§

© 2020, Ville de Baie-Saint-Paul
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8,5x1

ve deabiospher
I D) vilede e Chatovat T
be) ' BaieSaint-Paul

D €®[) vilede
Do) Baie-Saint-Paul

Réserve de la biosphére de Charlevoix

Ville de
Do) BaieSaint-Paul

11x85

I : €] ) vilede
o) Baie-Saint-Paul




Gabarit de couverture en noir et blanc

85x1

de Charlevoix
O—77 T 1T

) ‘ %g‘.l'vmede
Réserve de la biosphére / o) Baie-Saint-Paul
T

T T 1

Publication noir et blanc

Marge: 0,375 pouces Titre: TT Norms bold 60 pts.
Hauteur du logo: 0,5 pouces
Hauteur de la bordure : 0,375 /3

Réserve dela biosphere
de Charlevoix

%I :; I ) gu?e(fguint-Paul N
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62

Gabarit des pieces de communication

8,5x1

Lorem ipsum
sit amet consect

%
Z
%
L
Lorsque le plus petit des cotés mesure plus de 7 pouces
Marge: 0,5 po Zone libre : 60% de la hauteur ou de largeur
Goutiéres: 0,125 po Titre: TT Norms bold 60 pts.
Colonnes: 6 Texte: TT Norms regular 9 pts.

Hauteur dulogo: 0,5 po
Hauteur de la bordure colorée : marge / 4

11x8,5

Lorem ipsum
sit amet consect

Lorem ipsum dolor sit ame

N

\
&\
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35x1

Lorem
ipsum sit
amet

Lorem ipsum dolor sit ame

consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat, Ut wisi
enim ad minim veniam, quis
nostrud

Y
Z

85x1

Lorem ipsum

consecture

sit amet consect

I : ) Vilede
o) BaieSaint-Paul

Lorsque le plus petit des c6tés mesure moins de 7 pouces

Marge: 0,375 pouces

Goutiere: 0,125

Colonnes:3

Hauteur du logo: 0,375 pouces
Hauteur de la bordure: 0,375 /3

Nx35

Zone libre : 60% de la hauteur ou de largeur
Titre: TT Norms bold 40 pts.
Texte: TT Norms regular 9 pts.

Lorem ipsum sit
amet consecture

1x3,5

Lorem ipsum dolor sit ame

euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat

volutpat. Ut wisi enim ad minirm veniam, quis nostrud

S
&\

Lorem ipsum sit
amet consecture

Lorem ipsum dolor sit ame

euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat

volutpat. Ut wisi enim ad minirm veniam, quis nostrud

%
Z

85x1

Lorem ipsum
sit amet consect

I ‘ ) vilede
o) BaieSaint-Paul

Lorem ipsum

sit amet consect

I ‘ ) Vilede
o) BaieSaint-Paul
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Positionnement du logo

85x1
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85x1

85x1
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Gabarit de 'affichage extérieur

123

adresse du lieux

Le nom

du lieux ici

I ) Vile de

Baie-Saint-Paul
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I ) Ville de
Baie-Saint-Paul
I ) Ville de

Baie-Saint-Paul
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Logos complémentaires

Carrefour Culturel
Paul-Médeéric

1)) viiede

IDedl Baie-Saint-Paul

i INFORMATEUR

icipal de Baie-Saint-Paul
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< Rendez-vous

AN I\ dela santeé
I ‘ :; I ' Eﬂ?ﬁguir&hul

\ [ s Camp

== de lavallée

/|\ BED

4 ; \ Soccer

T ROP S

i Animation
g 5 Baie-Saint-Paul

. . "!'Iivmede
oD | BaieSaint-Paul



Références & questions

Pour toutes questions liées a ce document ou au compte de la Ville de Baie-Saint-Paul,
veuillez vous adresser directement a 'agence en charge du projet, a savoir
Oasis Communication-Marketing ou a la directrice du compte, Claudia McNicoll.

Claudia McNicoll.

Directrice de compte / Oasis Communication-Marketing
c.mcnicoll@oasiscommunication.ca
(418) 635-1333, poste #2

Vincent Pelletier

Directeur artistique / Oasis Communication-Marketing
v.pelletier@oasiscommunication.ca
(581) 997-2540
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